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Convertir experiencias rurales negativas en relatos que hacen atractivos

ConVirfiendo hiSforias esos lugares, es un método de marketing que pone el foco en la

conexidon auténtica con el lugar, convirtiendo las caracteristicas rurales

negdﬁVds, en 'Ugares negativas en imaginarios positivos.
afrach'vos para el Sugar Daddies Honey Company, en el oeste de Finlandia, es un ejemplo

de empresas en las que la conversion de historias rurales negativas en

L] °
neQOC’o de Id m’e’, lugares rurales afractivos, que se pueden idenfificar a fravés de la
en el med”o rural creacién de una marca y del marketing. La empresa vende algo mds

que miel, vende imaginarios rurales, que atraen a sus clientes,

especialmente a los que proceden de entornos urbanos. Sugar Daddies
www.afdeu.eu Honey Company fue establecida por un pequeno circulo de amigos que
disfrutaban surfeando juntos y comenzaron a preguntarse si existian
opciones de cera de surf ecolégica sin quimicos. Su primera idea fue
crear una cera de surf ecolégica que se adaptara al surf en aguas frias.
Por ello, invirtieron en algunas colmenas para darse cuenta pronto de
que la miel serd su principal producto. Ahora, la miel se vende bajo
algunas marcas diferentes. Se recolecta de los campos y bosques del
pueblo finlandés de Isokyrd. Sugar Daddies Honey Company es activa en
las redes sociales donde, por ejemplo, se publican fotos de maquinaria
antigua, edificios antiguos y la realidad del trabajo de produccién de
miel que se realiza en el campo. A partir del nombre de la empresaq,
Sugar Daddies Honey Company, el marketing consiste en jugar con
diferentes imaginarios que sus clientes pueden atribuir a las palabras
utilizadas. La idea de convertir historias rurales negativas en narrativas de
lugares rurales atractivos (sexing o glamour de lugares rurales) consiste en
mezclar la historia y la localidad con la experiencia generacional, la
mezcla rural y urbana. El marketing asociado, asi como la marca, ponen
el énfasis visual y estético en la claridad y el minimalismo enfatizando las
caracteristicas negativas asociadas con el campo.
Dado que los productos agroforestales se producen tipicamente en el
campo, a través de la narracidén sobre la conversion de historias
negativas en lugares rurales atractivos, los agricultores pueden vender
mds que un producto: venden imaginarios, conexiones emocionales con
un lugar y senfimientos de pertenencia al lugar rural.
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