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NARRACION DIGITAL:
PRODUCTOS Y SERVICIOS
AGROFORESTALES

La narracion de historias es un método de marketing y
marca para difundir informacién sobre productos vy
servicios. Ademds, con la narraciéon de historias, los
responsables politicos y los profesionales pueden encontrar
desafios para recibir apoyo, por ejemplo, para la
planificacion proactiva de la resiliencia y la accion
climdtica. Mientras que la narracién tradicional se ha
llevado a cabo en formas orales, verbales y visuales a
fravés de la comunicacion cara a cara o artefactos fisicos,
la narracion digital se puede realizar a través de audio,
video, imdgenes y ftextos difundidos a fravés de la
tecnologia. La narracién realizada por granjas y empresas
agroforestales individuales construye no solo marcas de
estas granjas y empresas individuales, sino también una
idenfidad de marca mds amplia de la agrosilvicultura
como sector y diferentes sistemas, productos y servicios
agroforestales en comparacién con los sistemas agricolas
convencionales. Un ejemplo de cdmo se utiliza la
narracion digital en el conftexto de los sistemas
agroforestales se situa en Finlandia y su narracion digital al
convertir historias rurales negativas en lugares rurales
atractivos.
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storytelling.
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1. Abejas en una colmena 2. Miel de marca en un frasco 3. Terminar emprendedor de la empresa en un bosque 4. Abejas y una colmena (Fotos: Finish Company)

En general, la narracion digital consta de siete elementos:
perspectiva de la historia y la relaciéon del narrador con la
historia, pregunta central o "secreto" que mantiene a la
audiencia comprometida, contenido emocional que hace que
la audiencia sienta conexiones con la historia, tono de voz Unico
y personal, musica y paisaje sonoro que apoyan la historig,
simplicidad y uso econdmico del material que no es mds de lo
que la historia requiere, y el ritmo y el ritmo de la historia. El
concepto de convertir historias rurales negativas en lugares
rurales atfractivos (glamorizar los lugares rurales) consiste en
mezclar la historia, la historia y la localidad con la experiencia
generacional, la mezcla rural y urbana, y el énfasis visual y
estético en la claridad y el minimalismo en el marketing y la
marca al dar énfasis a las caracteristicas negativas asociadas
con el campo.
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La narracion de historias es una forma universal de comunicacion. En
esencia, las historias apoyan la comprensién, el recuerdo y la
identificacion con lo que hay en la historia. Las historias afectan las
actitudes de las personas y son herramientas eficientes para influir en
las personas. Las historias estdn hechas para audiencias especificas,
como clientes actuales o potenciales de una granja o una empresa.

La narraciéon de historias puede desempenar un papel importante en
la construccién de una imagen de la agrosilvicultura, ya que los
consumidores tienen, en general, muy poco conocimiento e
informacién sobre la agrosilvicultura y sus productos y servicios, y los
beneficios de la agrosilvicultura en comparacion con los sistemas
agricolas y forestales convencionales para la toma de decisiones de
los consumidores en Finlandia. La narracion puede ayudar a los

la marca, Unico para cada granja y empresa. La narracion de
historias puede brindar experiencias y significados holisticos Unicos a
los clientes como historias de visién futura, historias de antecedentes
de una granja o empresa y sus productos y servicios, historias
histéricas de nacimiento de la granja / empresa, historias de servicios
desde la perspectiva de un consumidor, historias de clientes de
antecedentfes y motivaciones, historias de referencia e historias de
valor. Al convertir historias rurales negativas en lugares rurales
atractivos, por ejemplo, utilizando fotos de maquinaria antigua,
edificios antiguos y la realidad del trabajo de produccion de miel
realizado en el campo, una empresa finlandesa vende mds que un
producto: venden imaginarios, conexiones emocionales con un lugar
y sentimientos de pertenencia a un lugar rural.

La narracion digital ofrece la oportunidad de llegar a una base de
consumidores mds amplia que con la narracion tradicional. En el
contexto de los productos y servicios agroforestales, la presencia en
linea en diferentes plataformas en linea puede ofrecer a los
agricultores una base de clientes nueva y ampliada que se extiende
mas alld del drea rural local. Mientras que en el espacio digital la
competencia puede ser feroz en funcién del precio, la narracion
ofrece la posibilidad de diferenciarse de los demds. En la era del
desbordamiento de informacién en el espacio digital, la narracion
de historias permite transmitir informacion en piezas mds pequenas

en un formato mds digerible para los consumidores.
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